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👣 各地域へ足を運び取材👣 ４

農業 平尾台飲食

令和６年5月 部署の垣根を越えて結成

約３０名‣４種 プロジェクト実施

SNS

シンジダイ事業に
先行して結成



５



「いい店・いい人・いい話」
たくさんあるのに・・・🔎

６

知られていない︕︕



７



「うまかろーま」をPRしたい

農業

８

認知・発信不足
■伝統野菜（特産品）大葉春菊



飲食

携わる方の想いを
発信したい

■ゆっくり過ごせる魅力的なお店

■こだわりのある店主の想い

とっておきの場所を
伝えたい

９



今ある自然を大切にしたい

知的態度も重視したい

平尾台 (取材を行うに連れて・・・)
■地元の方の声、尊重と敬意

■“とにかく集客”ではなく・・・

１０



７区で最下位・・・

１１

効果的に情報発信したい
フォロワー数を増やしたい

SNS
■小倉南区インスタのフォロワー数



１２



１３



広報戦略課の専門家
号外NET関係者から
多数のアドバイス

アルゴリズムを理解
(視聴傾向)

投稿の一貫性
１４

プロの意見を聴く



📱動画のリール投稿

📱ハッシュタグ

AI認定されやすく
フォロワー外へも投稿が届く １５

📱楽曲設定

インスタ投稿を見直す



令和６年12月末より、18歳〜20代の学生・社会人グループ
「KITA９PR部」と連携。相互のアカウントでコラボ投稿実施。

民間のZ世代の感性を盛り込む

１６
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１８



オンライン版へ
誘導

🗺おすすめコースの登録
更新・共有が容易

🗺紙マップに収まりきらない
豊富な情報も
掲載可能

１９

紙マップをきっかけ“入口”として

ドライブマップの作成
≪QR読取後≫



スポットアイコンClick🖱

・スポット説明
・写真
・動画(30秒以内)

２０

ドライブマップの作成

自由に登録可能



冬の集客イベント厳しい・・・

”“そうだ、２月に全国から集まる
イベントがあるじゃないか︕””

︕︕︖︖

２１

マップを多くの方に届けたい・・・



(因みに・・・)
PRブースでは
大葉春菊
(うまかろーま)
販売はないの︖と声も多数

来場者数 全体︓12,110名（内市内5,412名/市外6,698名）

２２

1,000名以上にマップ配布

北九州マラソンEXPO ２日間出展



令和６年10月時点

成果発表会

２３

・・・結果、約5ヵ月で約1.８倍増加

令和7年3月現在

約1,210フォロワー

約690フォロワー
チームZが情報発信を開始した



２４



平尾台は小倉南区の聖地🏔

平尾台を基点 に
周遊・滞在する観光客を誘引 したい

現状の認知度とニーズを把握 が必要
２５



715名が回答

２６

北九州マラソンで
アンケート実施

福岡県内547名
（市内 364名）
県外 168名



75％

行ったことがある

アンケート結果（平尾台について）

538名/715名
２７

９5％

もう一度行ってみたい

513名/538名



３４％
鍾乳洞ガイド

＆
焼肉

4,000円
２８

旅行ツアー案で参加したいもの

３１％
山歩きガイド

＆
宮崎牛弁当

5,000円

２０％
シャワークライミング

＆
ソラランド平尾台

7,000円

アンケート結果（平尾台周辺の旅行企画）



・行ったことのない人がまだ多い
・満足度は高い（リピート率）
・旅行ツアーの関心あり

２９

今後の伸びしろと可能性



３０

ニーズに沿った
滞在・周遊案の提案
北九州観光コンベンション協会・ソラランド平尾台

×
チームZ

「小倉南区」ツアーの商品化



誰もが先生や生徒になれる自然の学校がテーマ

平尾台の魅力発信
知的態度も求めるために

３１

「平尾台学園」の開校

平尾台を「知る・考える・触れる」きかっけの提供



自然と共存 しながら
観光客の誘引 を目指す

「小倉南区」 リブランディング
＆

稼げるまち 実現へ
３２


