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「 すし 」 の魅力を国内外に発信し、 多く の来訪者を迎
え入れる

「 北九州市での食体験」 そのものが旅の目的

観光消費額の高い宿泊につながる観光資源

来訪した方々に、 北九州市内の様々なグルメ の認知度も上げ、
「 美食の街」 と してのプレゼンスを高めていく

STEP ２

STEP １
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すし、うなぎ、

焼肉、豊前海一粒かき

小倉焼うどん、肉うどん

門司港焼カレー、

戸畑ちゃんぽん、

ぬか炊き など

「美食の街 北九州市」
のブランディングの確立

観光客の需要が高い「すし」

に対し、地元産を使った高級

すし、まちすし、回転すしなど、

様々なすしコンテンツを有す

る「北九州市のすし」をフック

に集客

北九州市を訪れた観光客等

に更なる食を体験してもらい、

取り組み効果の拡大を図る

すし
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（ ２ ） ファ ク ト ②

北九州市のすしがう まいのには理由（ わけ） がある

1 「 海」 の利

2 「 地」 の利

３ 「 人」 の利

大消費地北九州を背後に有し、 北九州市沿岸だけでなく 、 山陰・ 九州各地から新
鮮で豊富な魚種を集めるこ と ができる中央卸売市場を持つ

一人当たり 刺盛り 消費額全国一位! 舌の肥えた魚好きの市民に鍛えられた「 漁師
⇒卸売業者・ 鮮魚店⇒すし職人」 の技と スピード のリ レー

響灘、 関門海峡、 豊前海の３ つの特色の異なる海に恵まれ、 四季を通じて豊富な
魚種に恵まれている

（ １ ） ファ ク ト ①

「 すし 」 は日本の食文化を体現し、 世界中から人を惹きつけるパワーワード である
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イオン八幡東店 ハローデイ徳力本店
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